
 

 

SOCIAL MEDIA 

 

 

 

  

PRE-CAMPAÑA 

Sin presupuesto ni contenido había 

que empezar a generar el interés del 

público. 

 15 post en total  

 14.042 impactos orgánicos 

 1.221 de engagement 

 + 120% de fans 

 

 

 

 

 

 

CAMPAÑA 

 19 post en total 

 1 promoción en muro 

 34.678 impactos orgánicos 

 2.431 de engagement 

 + 91% de fans 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



VÍDEOS PROMOCIONALES 

 

 

 

 

 

 

  

PRE-CAMPAÑA 

Producción de 3 vídeo-reportajes 

 807 reproducciones 

 6493 impactos orgánicos en 

Facebook  

 

 

 

 

 

CAMPAÑA 

Producción de  2 vídeo-reportajes y 1 

vídeo promocional. 

 760 reproducciones 

 6141 impactos orgánicos en 

Facebook 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



LA CAMPAÑA 

 

CAMPAÑA 

Producción de  diversas piezas 

gráficas: 

 1 cartel 

 10 fotografías promocionales 

 1 flyer  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



VÍDEOS 

 

  

  

CAMPAÑA 

Producción de  1 vídeo promocional 

con el equipo del 33recomana, 1 

teaser y un spot. 

 2.374 reproducciones. 

 9.064 impactos orgánicos en 

Facebook. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



APARICIONES EN MEDIOS DE COMUNICACIÓN 

 

 

 

 

CAMPAÑA 

Aparecimos en los principales medios 

de comunicación incluyendo La 

Vanguardia, El País, El Mundo y Ara. 

Nos dedicaron un reportaje en los 

informativos de BTV y en el programa 

cultural Artic.   

También hablaron de la obra  en 

Radio Nacional y nos entrevistaron en  

Amics i Coneguts de Radio4. 

Relizamos un vídeo promocional con 

el 33recomana. Este se emitió en TV3 

y en el 33 incluso en horario prime-

time.  

En total logramos más de 20 

apariciones en medios de 

comunicación. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


